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Gestionnaire national(e), marque et marketing

Emplacement

Montréal, Québec / Télétravail partiel

Statut du Poste
Régulier / Temps plein, 35 heures par semaine

Pourquoi joindre la Fondation canadienne du rein ?

Une excellente santé rénale, une qualité de vie optimale pour les personnes touchées par les maladies
rénales, et un remede. Cette vision nous pousse a établir des liens communautaires, a financer la
recherche et a offrir des programmes et des services qui font une différence dans la vie des personnes
touchées par les maladies rénales, tout en les faisant participer a une communauté de soins et de
soutien.

Vous pouvez faire une différence en vous joignant a I'équipe dynamique et dévouée de la Fondation
canadienne du rein !

Qu’avons-nous a offrir ?

e Un environnement de travail hybride

e Un soutien pour l'installation d'un bureau a domicile et une allocation mensuelle pour I'Internet
a domicile

e 3 semaines de vacances annuelles (6 % du salaire)

e 10 jours de santé (maladie) et 2 jours personnels par année

e 12 jours fériés par année civile

e Participation au régime d'avantages sociaux collectifs

e Participation au REER collectif (contribution de I'employeur de 5 %)

e Un programme complet d’aide aux employés

e Une culture qui favorise I'apprentissage et le développement continus

Apercu du poste :

Relevant de la directrice nationale du marketing et des communications, la personne choisie orientera
les efforts et son leadership vers des stratégies qui rehaussent notre marque et notre présence au sein
de I'esprit collectif a I’échelle du pays. Ces stratégies soutiendront également I'atteinte des objectifs de
I’organisation grace a une gestion du contenu et des plans de marketing détaillés. Le titulaire du poste

Date d’affichage: 30 novembre 2023



kidney

aura a produire des ressources et des gabarits de marque, et dirigera le déploiement des campagnes de
marketing numérique en vue d’appuyer les initiatives de sensibilisation a la marque pancanadiennes.

Ce que vous ferez :

e Elaborer des stratégies de marque et des plans tactiques afin de renforcer sa notoriété et
I'engagement. envers elle.

e Diriger les stratégies de marketing numérique afin d’atteindre les objectifs d'engagement.

e Etablir des priorités d’élargissement de volets de marketing qui font partie des priorités du plan
stratégique de la Fondation du rein.

e Optimiser les programmes numériques pancanadiens en vue d’améliorer les taux de conversion
et d’engagement.

e Concevoir des stratégies d’intégration de contenu pour les réseaux de marketing numériques et
traditionnels, dresser des plans annuels qui soutiennent les priorités en matiére de
sensibilisation a la marque.

e Mener |'élaboration d’un contenu de qualité supérieure, qui met en lumiéere la concrétisation
des investissements des parties prenantes.

e Diriger la formulation de messages clés a I'intention des parties prenantes et des relations avec
les médias. Assurer un réle de leadership dans le triage des demandes des médias.

e Améliorer I'uniformité et la reconnaissance de la marque au moyen d’éléments visuels et de
messages marquants, de I'élaboration de lignes directrices et de ressources qui représentent
fidelement la marque, et une mise a disposition et une utilisation faciles du matériel a tous les
paliers de I'organisation.

e Déployer des méthodes d’étude du marché, y compris des sondages, des entrevues et des
groupes de consultation afin de recueillir des renseignements touchant les segments de public
qui serviront a prendre des décisions éclairées en vue d’un déploiement du contenu efficace.

e Passer en revue les données analytiques pour évaluer et ajuster les stratégies de marketing et
de sensibilisation a la marque.

e Contribuer a I’établissement de budgets de la marque et du marketing numérique, ainsi qu’a
leur administration afin d’assurer le respect des budgets et de leurs objectifs.

e Collaborer avec les collegues d’un bout a I'autre de I'organisation pour partager et mettre a
profit les pratiques exemplaires en marketing, ainsi que soutenir la planification et la mise en
ceuvre des stratégies de la marque.

e Travailler de facon efficace avec les fournisseurs de services externes en vue d’assurer une
production et un déploiement du matériel efficaces et en temps voulu.

Qualifications, compétences et expérience requises :

e Baccalauréat ou diplome en marketing, marketing numériques, ou en communications.

e Aumoins 5 ans d’expérience dans un poste connexe.

e Bilinguisme parfait en francais et en anglais, tant a I'écrit qu’a I'oral (la capacité de travailler en
anglais est une exigence en raison du soutien requis a I’échelle des Divisions situées a travers
tout le Canada).
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e Expérience reconnue en élaboration de plans de marketing exhaustifs et en déploiement
tactiques de stratégies.

e Connaissance approfondie de Meta (Facebook), Google Ads et Google Analytics.

e Sens de I'organisation et d’analyse poussé, gestion de projets exceptionnel, et capacité de gérer
des taches multiples dans un milieu ou les activités évoluent rapidement.

e Fortes aptitudes interpersonnelles et aisance a tisser des relations serrées avec les employés et
les parties prenantes.

Comment postuler?

Envoyez votre CV par courriel a : resume@kidney.ca

Veuillez joindre une lettre de motivation qui expligue comment vos compétences et votre expérience
vous font le ou la candidat(e) idéal(e) pour ce poste.

Nous tenons a remercier tous les candidats de leur intérét et leurs efforts a postuler ce poste; toutefois,
seuls les candidats retenus pour des entrevues seront contactés.

Ce poste restera ouvert jusqu'a ce qu'un candidat ou une candidate approprié(e) ait été trouvé(e).

Curieux d’en savoir plus sur la Fondation ?

Pour en savoir plus sur la Fondation et découvrir notre vision et notre mission, veuillez consulter notre
site web a I'adresse rein.ca.

La Fondation canadienne du rein invite et encourage la candidature de personnes ayant une déficience. Un
accommodement est offert a la demande du postulant qui participe a tous les aspects du processus de sélection.

La Fondation canadienne du rein se conforme aux exigences de la Loi 96.
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